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Nombre de la asignatura Fundamentos De Negocios Internacionales

Caédigo 300ANI006

Informacion basica

Departamento que ofrece la asignatura: |Departamento de Gestién de Organizaciones

Nucleo Basico de Conocimiento: Negocios Internacionales

Area de conocimiento:

Créditos: Horas con acompanamiento docente Horas de trabajo
independiente:

3 créditos

Horas de clase: [Horas de practica o laboratorio (6 horas por semana

Total horas: -
3 horas por semana [No aplica

48 horas

Modalidad:

Idioma en la que se imparte:

Prerrequisitos:

[Correquisitos:

|Asignaturas equivalentes:

Objetivos

Introducir al alumno a las principales variables que afectan los negocios internacionales,
referidos a aquellas transacciones que se hacen traspasando las fronteras de dos o mas paises
y que involucran a los consumidores, las organizaciones, las instituciones financieras y los
gobiernos, entre otros.

Contenido

El Entorno de Negocios Internacionales

1.1 Introduccién a los Negocios Internacionales

1.2 Globalizacién

1.3 Diferencias Nacionales

1.4 Diferencias Culturales

1.5 Etica y el desarrollo sostenible en los Negocios Internacionales
1.6 Teorias de Comercio Internacional

1.7 Integracién econdémica regional

1.8 Organizaciones Internacionales

2. Las empresas en los Negocios Internacionales
2.1 Estrategia de los Negocios Internacionales
2.2 Evaluacién y seleccién de pais

2.3 Fabricacién Mundial
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2.4 Organizacién de los Negocios Internacionales
2.5 Estrategia de Entrada
2.6 Inversién Extranjera Directa
2.7 Administracion mundial del efectivo
2.8 Mercadeo Internacional

3. El rol del profesional en Negocios Internacionales

3.1 Competencias del profesional de Negocios Internacionales
3.2 Campos de desempefio profesional
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Descripcion

El curso permite comprender las actividades de los Negocios Internacionales. Se analizarédn los
aspectos macroeconédmicos que afectan los negocios internacionales tales como la
globalizacién, la integracién econdémica, las nuevas teorias del comercio (como la ventaja
comparativa y las economias de escala), las diferencias nacionales de economia, cultura,
politica y legales y las organizaciones internacionales. Los estudiantes aprenderan, ademas, las
diferentes estrategias que las empresas que deciden incursionar en los mercados
internacionales pueden aplicar, cudles son los tipos de organizacién o estructura organizacional
mas adecuadas para operar una empresa global, y los modos de entrada que pueden escoger
para ingresar a los diferentes paises. Adicionalmente analizardn los aspectos operacionales y
conoceran el rol del profesional en las dreas de negocios internacionales en una organizacién.
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